® NIE WROZYMY Z FUSOW! - MATERIAtE DO POBRANIA

ROZDZIAt ,TY TEZ MUSISZ ZOSTAC BADACZEM!” - S. 33-39

Kwestionariusz

postawy
badawczej.

30 stwierdzen, 5-stopniowa skala Likerta. Krotki autotest — quiz,
psychozabawa o wartosci refleksyjnej i edukacyjnej. Pomaga
zorientowac sie, jak bliska jest Ci postawa badacza i mindset
evidence-driven.

AUTORKA CZAS WYPEENIENIA
Anna Karcz-Czajkowska ~10 minut

| FORMAT

Indywidualnie - w zespole - w coachingu




® NIE WROZYMY Z FUSOW! Kwestionariusz postawy badawczej - s. 33-39 ksigzki

® Jak korzysta¢ z tego narzedzia?

Postawa badawcza to $wiadomy, oparty na dowodach sposéb podejmowania decyzji. Charakteryzuje jg
systematycznos$¢, dgzenie do obiektywizmu, pokora intelektualna, ciekawos$¢ i gotowos$¢ do zmiany
pogladéw w Swietle nowych dowoddw. Ponizszy kwestionariusz pozwala spojrze¢ na siebie

z perspektywy zachowan, w ktérych ta postawa sie manifestuje.

Instrukcja. Przeczytaj kazde z 30 stwierdzen. Zaznacz jedng z pieciu odpowiedzi, oceniajgc, w jakim
stopniu pasuje ono do Ciebie. Nie ma odpowiedzi ,dobrych” i ,ztych” — interesuje nas Twoje
rzeczywiste, codzienne podejscie.

PUNKTACJA

4 pkt — ,zdecydowanie sie zgadzam”

3 pkt — ,raczej sie zgadzam”

2 pkt — ,raczej sie nie zgadzam”

1 pkt — ,zdecydowanie sie nie zgadzam”
0 pkt — ,trudno powiedzie¢”

WAZNE — Z KSIAZKI

Powyzszy kwestionariusz nie jest jeszcze rzetelnym narzedziem diagnostycznym, blizej mu do
psychozabawy o wartosci rozrywkowej i edukacyjnej. Im wyzszy wynik, tym blizej Twoim przekonaniom

i zachowaniom do tego, co Anna Karcz-Czajkowska opisuje w ksigzce jako ,postawe badawczg". Mozna go
wykorzysta¢ do samoobserwacji, jako narzedzie pomocnicze w pracy grupowej lub coachingu zespotowym.

DANE WYPEELNIAJACEGO (OPCJONALNIE)

IMIE | PSEUDONIM DATA WYPELNIENIA

ZESPOL /| ROLA KONTEKST (PO CO WYPEENIAM?)

Anna Karcz-Czajkowska - Nie wrézymy z fuséw! jed.pl/ksiazka 2.7



KWESTIONARIUSZ POSTAWY BADAWCZEJ

raczej
zdecydowanie sie

sie zgadzam zgadzam
Stwierdzenie 4 pkt 3 pkt

Kiedy podejmuje decyzje, lubie miec
komplet informacji o sprawie, ktérej
dotyczy.

Styszac jakies twierdzenie, czesto
pytam: ,skad to wiadomo?".

Staram sie nie podejmowac decyzji
w silnych emocjach.

Jesli okazuje sie, ze czegos$ nie
wiem, chce to jak najszybciej sprawdzic.

Powotujgc sie na jakas opinie lub
teze, musze wczesniej zweryfikowac jej
prawdziwosc.

Czesto kwestionuje zatozenia, dla

ktérych nie widze uzasadnienia
w faktach.

Dzielenie sie wiedzg jest dla mnie
wazng wartoscia.

Staram sie analizowa¢ przyczyny
i wycigga¢ wnioski z popetnionych
bteddw.

Potrafie prosi¢ innych o porade lub
podpowiedz.

Nie wstydze sig, jesli czegos nie
wiem.

raczej sie
nie
zgadzam
2 pkt

jed.pl/ksiazka

zdecydowanie
sig nie
zgadzam
1 pkt

trudno
powiedzieé¢
0 pkt



KWESTIONARIUSZ POSTAWY BADAWCZEJ

raczej
zdecydowanie sig

sie zgadzam zgadzam
Stwierdzenie 4 pkt 3 pkt

Jestem osobg ciekawg Swiata
i rzadzacych nim prawidtowosci.

Kiedy trafiam na nowg informacje,

odruchowo szukam dodatkowych Zrédet,
aby jg zweryfikowac.

Staram sie opiera¢ swoje argumenty

na danych i faktach, a nie osobistych
przekonaniach.

Jestem otwarty(-ta) na zmiane

zdania w $wietle nowych, wiarygodnych
dowoddw.

Czesto zadaje pytania lub wyrazam
watpliwosci dotyczace informaciji albo
teorii, ktére wydajg sie by¢ powszechnie
akceptowane.

Gdy analizuje problem, zwracam
uwage na rézne perspektywy
i mozliwosci, zamiast przyjmowac
pierwsze dostepne rozwigzanie.

W dyskusjach i debatach skupiam

sie na merytorycznych argumentach,
a nie na atakowaniu osoby mojego
rozmowcy.

Regularnie poszukuje nowych

informaciji i wiedzy w obszarach, ktére
mnie interesuja.

Regularnie kwestionuje
wiarygodnos¢ i zrodta informacji, zanim
zaakceptuje je jako prawdziwe.

Czesto poszukuje alternatywnych
wyjasnien i perspektyw, nawet gdy mam
juz ustalong opinie.

raczej sie
nie
zgadzam
2 pkt

jcd.pl/ksiazka

zdecydowanie
sig nie
zgadzam
1 pkt

trudno
powiedzieé¢
0 pkt



KWESTIONARIUSZ POSTAWY BADAWCZEJ

raczej
zdecydowanie sig

sie zgadzam zgadzam
Stwierdzenie 4 pkt 3 pkt

W dyskusjach naukowych

i technicznych skupiam sie na faktach,
unikajgc wptywu emociji.

Jestem otwarty(-ta) na krytyke
moich pomystéw i gotowy(-wa) do ich
modyfikacji w oparciu o konstruktywny
feedback.

Zawsze daze do uzyskania jak

najpetniejszego obrazu sytuacji przed
podjeciem decyzji.

Lubie analizowa¢ dane i szukac
w nich wzorcow, ktére mogg wyjasnic
ztozone zjawiska.

Staram sie by¢ swiadomy(-ma)
wtasnych uprzedzen i ograniczen w moim
mysleniu.

Czesto korzystam z metody préb
i btedéw, aby dojs¢ do najlepszego
rozwigzania.

Kiedy informacje wydaja sie by¢
sprzeczne, szukam dodatkowych zrddet,
aby zrozumiec¢ przyczyne tej
rozbieznosci.

W sytuacjach problemowych staram
sie unika¢ pochopnych wnioskéw,
preferujgc dogtebng analize.

Uwazam, ze ciggte zadawanie pytan

i poszukiwanie odpowiedzi jest kluczowe
dla postepu w nauce i osobistego
rozwoju.

Chetnie testuje nowe sposoby
rozwigzywania problemow.

raczej sie
nie
zgadzam
2 pkt

jcd.pl/ksiazka

zdecydowanie
sig nie
zgadzam
1 pkt

trudno
powiedzieé
0 pkt



KWESTIONARIUSZ POSTAWY BADAWCZEJ

Podlicz swoj wynik

Zsumuj punkty ze wszystkich 30 stwierdzen. Maksymalny mozliwy wynik to 120 punktéw. Pamietaj
jednak: to nie jest test diagnostyczny — to quiz refleksyjny, ktéry ma pomdc Ci spojrzeé na wtasne
nawyki myslowe i rozpoczg¢ rozmowe w zespole.

Chwila na refleksje

Sprobuj wypetni¢ kwestionariusz w zespole i poréwnac¢ odpowiedzi — nie po to, by sie oceniag, ale by
zobaczyé, jak réznie postrzegamy wtasne zachowania i ktére obszary chcecie wzmocnié razem.

jed.pl/ksiazka



® NIE WROZYMY Z FUSOW! - O KSIAZCE | O JCD

TO BYEt FRAGMENT

Catla ksigzka czeka
na jcd.pl/ksiazka.

Wypetniony wtasnie materiat to wycinek z ponad 400-stronicowej ksigzki
Anny Karcz-Czajkowskiej — o tym, jak mate i $rednie firmy moga
podejmowac decyzje w oparciu o dane, zamiast wrézy¢ z fusow.
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JCD - JCD.PL
® Badania rynku - Strategia - Produkty cyfrowe - Al

Od insightu do dziatajgcego produktu — razem.

taczymy rzetelne badania, strategie opartg na danych, projektowanie i programowanie produktéw cyfrowych
(web i mobile) oraz wdrozenia Al i automatyzacji. Pracujemy z zespotami, ktére chcg podejmowac swiadome
decyzje — i szybciej wdrazaé je w zycie.

Badania rynku Strategia

IDI, fokusy, ankiety CAWI/CATI, desk research, persony, Warsztaty, matryca pytan i hipotez, audyt kultury data-
segmentacja, tajemniczy klient driven, roadmapy

Produkty cyfrowe Al i automatyzacja

UI/UX i programowanie aplikacji web i mobile — od MVP Wdrozenia Al w procesach biznesowych i produktach —
do skalowania od PoC do produkcji

Chcesz porozmawiaé o tym, co Twoja organizacja moze zrobi¢ z danymi? —
biuro@jcd.pl - jed.pl



